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Resumen ejecutivo
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Un ente cada vez mas caro y endeudado

La corporacién RTVE gestiona hoy alrededor de 1.200 millones de euros anuales,
un fuerte aumento en comparaciéon con los 950 millones que manejaba en 2017,
antes de lallegada de Pedro Sanchez al poder. La deuda del ente se ha disparado de
300 a 750 millones a lo largo del mismo periodo. La estructura sobredimensionada
del ente incluye cerca de 7.000 empleados, con un coste de casi 475 millones (casi
cinco veces mas que Mediaset y cerca de diez veces mas que Atresmedia). La
subcontratacién de contenidos ha crecido con fuerza, de modo que productoras
externas se llevan el 20% del presupuesto (unos 230 millones anuales). La compra
de derechos audiovisuales de competiciones deportivas también supone grandes
desembolsos: 40 millones por la Eurocopa 2024, 66 millones por los JJ. OO. de
Paris, 100 millones para los partidos de la seleccién espaiiola en 2026-2028 y la
Eurocopa de 2028, etc.

Un sesgo estructural a favor del Gobierno

Aunque el mandato de RTVE exige informacién veraz, plural y equilibrada, el
andlisis de contenidos formulado por IJM coincide con las informaciones que
vienen denunciando un sesgo estructural que favorece de forma sostenida al
gobierno de Pedro Sanchez y a las fuerzas politicas de izquierda. Asi se desprende
de un estudio para el cual se han aplicado técnicas avanzadas de analisis de
contenido, elaboradas a partir de transcripciones y aplicaciéon de inteligencia
artificial.

Telediario: la oposicion, el doble de menciones negativas

Se ha estudiado el tono politico de ocho emisiones de Telediario programadas en
septiembre y octubre. Las menciones negativas a PP (41,6%) y Vox (45,3%) son dos
veces mas frecuentes que para el gobierno (23,1%). Asimismo, las intervenciones
de miembros del gobierno o de los partidos politicos que lo sustentan suman el
61,2%, frente al 20,3% que se concede a la oposicién, existiendo también un
diferencial en la duracién de estas intervenciones (12 segundos de media en el
caso de laizquierda, 6 en el de la derecha). En los bloques informativos que aluden
al gobierno y sus fuerzas aliadas, el tono critico representa el 21,4% de la emisién,
frente al 56,2% apreciado cuando se habla de PP o Vox. En los 119 segmentos
donde se formula algun tipo de atribucién causal detras de un problema o una
crisis, vemos cémo las alusiones a asuntos delicados para el gobierno se abordan
en un 68,9% de los casos haciendo alusién a factores externos: «contexto
internacional», «crisis energética global», «emergencia climatica», etc.; en
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cambio, solamente en un 14,4% se liga la responsabilidad de lo ocurrido a
acciones de la Administracion. Por el contrario, cuando la controversia afecta a PP
o Vox, el 72,3% se le imputa la responsabilidad de lo sucedido a dichas
formaciones y los factores externos solamente son mencionados en el 9,6% de los
casos. En cuanto al uso de terminologia politica cargada (por ejemplo,
«ultraderecha»), el 84,6% fueron alusiones a PP o Vox. En cuanto a las voces
explicativas empleadas para comentar sucesos, el 79,7% eran fuentes
gubernamentales o expertos que comparten su discurso, frente a un 20,3% de
escenarios donde la perspectiva ofrecida era mas cercana al discurso de PP o Vox.
Se observa, asimismo, un mayor sesgo izquierdista en la edicién nocturna del
telediario que en la vespertina, puesto que la desproporcién en términos de
visibilidad izquierda/derecha es un 60% mayor en la emisién que presenta Pepa
Bueno.

Malas Lenguas: siete de cada ocho emisiones, favorables al
Gobierno

Para el programa Malas Lenguas que presenta Jesus Cintora se han analizado un
total de ocho emisiones programadas en octubre. En el 87,5% de las
retransmisiones, el balance de contenidos analizados fue favorecedor para los
intereses del gobierno. En las frases con contenido politico explicito, un 49,6%
desarrollan argumentos a favor del Ejecutivo y la izquierda politica. En cuanto a
los sketches de supuesta motivacién cémica, mas del 75% contenian una lectura
critica con PP o Vox. La polarizacién de discurso se incentiva significativamente
en Malas Lenguas, pero casi siempre en la misma direccién: el 82% de las
expresiones despectivas o mas politicamente cargadas («ultraderecha», etc) van
dirigidas contra la derecha. Si nos fijamos en el pluralismo de los tertulianos y de
los invitados, alrededor del 65% de los intervinientes se sitian en el espectro
politico de la izquierda.

La Hora de La 1: tratamiento favorable al Ejecutivo

En cuatro emisiones de La Hora de La 1 correspondientes a septiembre y octubre,
el sesgo ideoldgico es claro y predomina un tratamiento favorable al Ejecutivo. En
el programa de Silvia Intxaurrondo, el 43,5% de los segmentos con carga politica
reforzaron las posiciones de la izquierda, frente a un 22,6% que trataron temas con
impacto negativo para dicho bloque. El 76% de los términos mas ideolégicamente
cargados («ultraderecha», etc.) se dedica a PP y Vox. La composicion de voces
invitadas estd también escorada a la izquierda: el 55% de las intervenciones
corresponde a tertulianos o intervinientes con un discurso afin a PSOE o Sumar,
mientras que solamente un 30% se puede identificar con las posturas de
referencia de PP o Vox.
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Mafaneros: un sesgo de +0,29 hacia la izquierda

Del programa Marfianeros que presenta Javier Ruiz se han estudiado ocho
programas emitidos en octubre. En una escala donde -1 representa un predominio
de discurso favorable a PP y Vox y +1 hace lo propio para PSOE y Sumar, el sesgo
detectado es de +0,29. El 41% de los segmentos analizados reforzé las posturas del
Ejecutivo y sus partidos aliados, frente a un casi anecdético 3% que hizo lo propio
con los mensajes que caracterizan a PP y Vox. El 76% de las expresiones con mayor
carga politica («ultraderecha», etc.) fueron dirigidas contra el bloque del
gobierno.

Recursos publicos para ganar influencia mediatica

A la deriva editorial de un canal de televisién convertido en maquina de
propaganda del gobierno hay que sumarle el uso intensivo de recursos publicos
para reforzar la influencia de la izquierda politica en el ecosistema mediatico.
Ejemplo de ello son los 270 millones de publicidad institucional y comercial, la
entrada de la SEPI en empresas como Telefénica, la operacién frustrada para
tomar el control de PRISA, la politizaciéon que denuncian los trabajadores de la
agencia EFE, el despliegue masivo de subvenciones y ayudas fiscales al cine (167
millones en ayudas directas, deducciones de hasta el 85% en el Impuesto de
Sociedades y hasta 3.100 millones de fondos europeos) y, mas recientemente, el
uso de dinero publico para la contratacion de influencersy creadores de contenido
en redes sociales.

La oposicion recibe 2,9 veces mas carga desfavorable

La medicién integrada de sesgo muestra que la oposicién recibe 2,9 veces mas
carga desfavorable efectiva que el Gobierno. Este resultado refleja un
alineamiento editorial profundo con las posiciones del Ejecutivo y de la izquierda
politica en las emisiones de contenido informativo de La 1. Por cada tres
contenidos negativos para el bloque que representan PP y Vox solamente se dirige
una mencién critica con PSOE, Sumar o el gobierno conformado por ambas

formaciones.

Dos salidas: financiacion voluntaria o privatizacion

En conjunto, la investigacién concluye que RTVE se ha convertido en un aparato
de propaganda politica que vulnera su mandato institucional y erosiona la
confianza en las instituciones democraticas. Como salida, se plantean dos
alternativas reformistas: vincular la financiacién del ente a una contribucién
voluntaria del ciudadano —por ejemplo, mediante una casilla en la declaracion de
la renta— o explorar la privatizacién total o parcial de los multiples canales de

televisién y radio que controla el ente.



1 Elgastoyladeuda del ente
publico, en aumento

La corporacion RTVE opera hoy bajo un modelo de financiacidon practicamente
integro de caracter publico-regulado. Desde 2010, tras la eliminacién de la
publicidad comercial, sus ingresos dependen de transferencias directas de los
Presupuestos Generales del Estado y de tasas de pago obligatorio que actiian
como impuestos aplicados a diversas empresas del sector audiovisual y a las

telecomunicaciones.

En términos agregados, la corporacién gestiona anualmente alrededor de 1.200
millones de euros (2023). Esta cifra incluye aproximadamente 490 millones
transferidos via presupuestos y alrededor de 480 millones que proceden de la
parte de la tasa del espectro radioeléctrico. El grafico 1 muestra que los gastos de
explotacion de la radiotelevisién publica han subido con fuerza bajo gobierno de
Pedro Sanchez. Como vemos, entre los afios 2012 y 2017, la Administraciéon Rajoy
redujo los desembolsos anuales del ente de 1.037 a 954 millones, mientras que, de
2018 a 2023, el gobierno de PSOE y Sumar elevd los dispendios de la corporacion
hasta alcanzar los 1.162 millones. En 2024 el presupuesto ejecutado en las cuentas
lleg6 a 1.263 millones, mientras que en 2025 se estima que el gasto llegara a 1.220

millones



INSTITUTO JUAN DE MARIANA Propaganda y TV publica: midiendo el sesgo izquierdista de TVE

GRAFICO 1

Gastos de explotacion de RTVE, 2018-2025
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El sistema de financiacién en vigor obliga a las cadenas privadas a destinar un
porcentaje de us ingresos brutos (3% para televisiéon en abierto y 1,5% para
televisidon de pago), mientras que las plataformas de video bajo demanda (como
Netflix, Disney+ o HBO Max) contribuyen con un pago equivalente al 1,5%. Estas
aportaciones se justifican como «compensacién» por el hecho de que RTVE no
compita en el mercado publicitario, pero tienen serias implicaciones sobre las

empresas del ramo.

Asi, no hay que olvidar que la carga efectiva de estas tasas recae sobre la cuenta de
resultados de los competidores privados de RTVE, que soportan tal exaccion con
el agravante de que la base imponible son sus ventas (es decir, pagan aunque
incurran en pérdidas durante el ejercicio). Se estima que el coste efectivo para el
sector asciende a 270 millones solamente en concepto de reducciones salariales,
hasta el punto de que la carga por empleado asciende a 1.700 euros anuales.
Ademas, otros 270 millones se trasladan a los accionistas (menor retorno por
inversion), los epigrafes de inversién (menos formacién de capital bruto) y los
precios abonados por los clientes (sean de tipo B2C, como los usuarios de
plataformas de visualizacién de contenidos que soportan esquemas de pago por

vision, o B2B, como serian los anunciantes). '

"Fundacién Disenso, Televisidn piiblica y control politico (2025).
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Un modelo alternativo de financiacién maéas ajustado a las preferencias de los
ciudadanos podria vincular los recursos de RTVE a las Declaraciones de la Renta de
los contribuyentes, de manera similar a las aportaciones que reciben determinadas
instituciones a través de una casilla voluntaria en el IRPF. Bajo este sistema, los
contribuyentes podrian asignar de forma explicita un porcentaje de su impuesto —o
realizar una contribucion especifica— para sostener el servicio publico audiovisual,
de forma libre y transparente. Este mecanismo permitiria reforzar la legitimidad
social de mantener una radiotelevisién publica, ajustando su tamaiflo a la demanda
real y garantizando una mayor corresponsabilidad entre los contribuyentes que

financian su operativa y los recursos de la corporacién.

Las cuentas de RTVE engloban, ademas, una deuda acumulada que ya asciende a
748 millones de euros, cifra que incluye una fuerte concentracion de obligaciones
que deberan ser saldadas a corto plazo (en torno a 600 millones), lo que refleja una
posicién financiera delicada y revela afios de imprudencia financiera. Este
epigrafe incluye préstamos y lineas de crédito con vencimientos inferiores a un

afio, asi como importantes cantidades adeudadas a proveedores. ?

GRAFICO 2

Deuda de RTVE, en millones de euros (2012-2023)
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Fuente: RTVE..

El grafico 2 muestra, de hecho, que la deuda de RTVE se mantuvo mas o menos
estable de 2012 a 2017, afios de gobierno del PP en que dicho capitulo se movié

entre un minimo de 254 y un méaximo de 335 millones. En cambio, los pasivos del

?Una disputa referida al pago del IVA podria aminorar la deuda de RTVE en 530 millones, siempre y cuando
prevalezca el criterio de la corporacioén, lo cual no esta garantizado, en la medida en que Hacienda defiende la
postura contraria y seran el Tribunal Econémico-Administrativo Central el que se pronuncie al respecto, en un
proceso que podria llegar después a la Audiencia Nacional e incluso al Tribunal Supremo en caso de que las
partes presenten recursos y apelaciones. En consecuencia, no resulta prudente considerar garantizada la
recuperacién de dicho importe, habida cuenta de que se trata de un asunto contencioso aun pendiente de
resolucién y de naturaleza juridicamente compleja.
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ente crecieron con fuerza de 2018 a 2023, bajo mando del PSOE, elevandose de 330
millones en 2018 a 689 en 2023.

Parte importante de la mala salud financiera del ente es su abultada plantilla de
trabajadores, que también ha disparado su tamafio en los tltimos afios, a pesar de
que la situacién de partida ya reflejaba un volumen muy importante en

comparacion con grupos privados como Atresmedia o Mediaset.

GRAFICO 3

Plantilla de RTVE (numero de trabajadores), 2010-2023
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Asi, RTVE suma en la actualidad mas de 6.900 asalariados, frente a poco mas de
1.000 en Mediaset y algo menos de 500 en Atresmedia. Si medimos esta variable en
términos de coste, encontramos que el ente publico consigna 473 millones al pago
de néminas, frente a 103 millones en el caso de Mediaset o 57 millones en el grupo

Atresmedia.

Otro de los aspectos que ha empujado al alza el coste de RTVE es la apuesta por la
compra de derechos de retransmision de grandes eventos deportivos. En 2024, el
ente publico invirtié 40 millones para asegurarse la emisién de la Eurocopa de
Futbol y otros 66 millones para cerrar la programacién de los Juegos Olimpicos
celebrados en Paris. En 2026-2028, la corporacién dedicara otros 100 millones a la

emision de los partidos de la seleccién espafiola de futbol y la Eurocopa de 2028.

Un tercer aspecto explicativo de los elevados costes tan abultados que presenta
RTVE es el continuo recurso a la subcontratacién con productoras externas. Pese
a contar con una plantilla de casi 7.000 empleados y con una infraestructura

técnica mas que apta para la produccién propia, el ente dedica 1 de cada 5 euros

10
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de su presupuesto a asignar programas a empresas externas, con un coste anual

cercano a los 230 millones, segun las previsiones para 2024.

M



2 ¢Servicio publico o
propaganda politica?

En su configuracién legal, RTVE estd concebida como un servicio publico
orientado a garantizar informaciéon veraz, plural y equilibrada, asi como
contenidos culturales y educativos que complementen la oferta del sector
privado, mas orientado en teoria a los géneros del especticulo y el

entretenimiento.

Asi pues, la misién institucional encomendada al ente publico busca promover el
pluralismo politico y social y actuar con independencia editorial, transparenciay
neutralidad, evitando cualquier sesgo o interferencia partidista. Tal marco
tedrico responde al principio de que una radiotelevisién publica debe ofrecer un
valor afiadido a la sociedad que la financia via impuestos, sobre todo en ambitos

donde se da por sentado que la oferta que brinda el mercado no resulta suficiente.

Sin embargo, como bien explicé la Escuela de Eleccion Publica, una cosa son las
justificaciones casi romanticas que se dan a la hora de justificar la accion de
gobierno y otra muy distinta la practica efectiva a la que conducen las decisiones
que toman quienes ostentan el poder. El caso de RTVE es paradigmatico porque
son muchas las voces que han venido seflalando la erosiéon que ha sufrido la
mision institucional del ente, al hilo de la creciente preocupacién por el tono pro-

gubernamental de las emisiones de la radiotelevisién publica.

En efecto, en los ultimos tiempos han ido a mas las criticas que apuntan a la
utilizacion partidista de espacios informativos, la seleccién sesgada de
contenidos y la marginacién o satanizacion de las posiciones politicas
discrepantes con el Ejecutivo de Pedro Sanchez, 1o que alimenta el debate publico
sobre si RTVE estd cumpliendo su funciéon de servicio publico o si, de forma

creciente, ha consolidado un rol de naturaleza propagandistica.

12
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Q —

la violencia
: BC A raiz de las crecientes criticas que
e

Los mandos policiales en despierta la aparente utilizacién de
la Vuelta denuncian que Interior RTVE como medio de comunicacién al

los envio con «las manos atadas» . ) o
e disefio para fracasar y que no Servicio del gOblerno, e]. dlaI'lO ABC

n imposibilitados para actuar

Los agentes se quejan de que el dispositive
recibieron ninguna orden, por lo que esta

GAZA DESTAPA LA ESTRATEGIA DE MONCLOA DE AGITAR LA CALLE pub].lCO el 16 de Septlembre un eSpeCIal

firmado por la periodista Rebeca
Argudo en el que se analizaba un dia

entero de programas informativos y de

actualidad emitidos por La 1.

Un dia entero delante de los mensajes de TVE

Silvia Intxaurrondo, Javier Ruiz Marta Flich, Jestis Cintora, Pepa Bueno.

La falta de pluralidad capitaliz en el ente puiblico Su Seguimiento, realizado el 15 de

septiembre, empezé a las 7:50 de la
mafiana y concluyé a las 23:00 de la

noche. En opinién de Argudo, «la

programacion de Televisién Espaifiola

no es mas que «el mismo programa una y otra vez cambiando el color de la mesa,
el titulo y el presentador (...): Es el mismo mensaje machacén, no da tregua (...). El
nivel de bombardeo es constante (...). Podrian cambiar el nombre del canal a Tele-

Sdnchez». *

En la misma linea, el periodista Jorge Aznal realizé una investigacion similar el 26
de octubre de 2025 para El Debate. Tras el visionado de 16 horas de programacion
informativa y de actualidad, concluy6 que «el canal estd entregado a la defensa de
laizquierda, con un indisimulado sesgo contra la oposicién». Aznal encontré que
«TVE inunda de ideologia su programacion de la mafiana a la noche y, al tiempo
que distrae la atencion de los escandalos que envuelven a Pedro Sanchez y al
PSOE, despliega todas sus naves contra PP y Vox, con una evidente obsesion por

intentar atacar a Isabel Diaz Ayuso». *

En The Objective, por su parte, Fernando Cano ha venido haciendo un seguimiento
exhaustivo la deriva que ha seguido la corporacién: «en 2024 se consolidé el asalto
definitivo del gobierno a RTVE, convertida en altavoz mediatico del sanchismo.
Durante més de 12 horas al dia, presentadores, tertulianos y expertos defienden a
capa y espada al Ejecutivo y hacen suyo el argumentario que diariamente se

distribuye desde Moncloa y que se utiliza para fustigar al PP y Vox (...). Es la

*Rebeca Argudo, RTVEy el estrés postraumdtico. Un dia entero viendo la Television Espafiola de Pedro Sdnchez, ABC, 16 de
septiembre de 2025. Argudo resumié de esta forma sus hallazgos en una entrevista en el programa «Es la
mafiana» de esRadio el 17 de septiembre.

“Torge Aznal, Asi es un dia en la TVE de Sdnchez, El Debate, 26 de octubre de 2025.

13



INSTITUTO JUAN DE MARIANA Propaganda y TV publica: midiendo el sesgo izquierdista de TVE

culminacién de un plan trazado hace afios pero que no habia cuajado hasta ahora:
una televisién que, ininterrumpidamente, defiende sin fisuras al presidente. Lo
que no se logré bajo las presidencias anteriores si es una realidad ahora que el

ente estd encabezado por José Pablo Lopez. Asi nacid la verdadera Telepedro». °

En términos de programacioén, la parrilla de La I ha terminado inundada de
programas de actualidad e informacién cuyos presentadores estan claramente
identificados con la izquierda politica. Es el caso de Silvia Intxaurrondo con La
Hora de La 1, Javier Ruiz con Marfaneros 360, Jesus Cintora con Malas lenguas o
Marta Flich y Gonzalo Mird con Directo al grano. A esto hay que sumarle la
presencia recurrente de panelistas e invitados con una clara afinidad por el
gobierno y, més importante aun, la apuesta por ignorar o minimizar los asuntos
que desgastan al gobierno y maximizar y potenciar los temas que daflan a la
oposicién. Cabe recordar, por otro lado, que el sesgo también resulta evidente en
distintos programas que supuestamente se enmarcan en el género del
entretenimiento, pero que también estdn comandados por personalidades
politicamente alineadas con la izquierda, caso de los espacios de humor que
presentan David Broncano, Andreu Buenafuente o Marc Gird, donde las

referencias politicas suelen ser favorables a la agenda del sanchismo.

El presente trabajo ha realizado un andlisis exhaustivo de la programaciéon de
RTVE y, mas especificamente, los programas estrella de La I en términos de
cobertura informativa e informacion politica. Asi, en los meses de septiembre y
octubre de 2025 se han analizado ocho entregas distintas de Telediario, cuatro
programas de La Hora de La 1, ocho ediciones de Mafianeros y ocho emisiones de

Malas lenguas.

Para la elaboracién de este estudio se han empleado técnicas avanzadas de
procesamiento de lenguaje natural y andlisis asistido por inteligencia artificial,
aplicadas sobre las transcripciones completas de cada emision. Estos métodos
han permitido identificar patrones sistematicos en el tratamiento informativo y el
discurso politico, codificando el tono, la seleccion léxica, la asignacion de
responsabilidad, la jerarquia de fuentes, la agenda temaética y la proporciéon de
tiempo dedicado a cada actor politico. La combinacién de anélisis automatizado y
revision cualitativa ha garantizado una interpretacién precisa del sesgo politico y
editorial, permitiendo cuantificar diferencias en lenguaje, encuadres narrativos y

prioridades informativas de manera objetiva y reproducible.

*Fernando Cano, 'Telepedro 5.0' cumple un afio: el asalto a TVE se consuma tras cuatro fracasos, The Objective, 29 de
octubre de 2025.
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El resultado es un analisis sistematico y documentado que permite, por primera
vez, cuantificar con evidencia empirica el grado de orientaciéon politica y
construccién ideoldgica presente en los principales espacios informativos y
magazine de TVE. El trabajo aporta datos verificables y métricas objetivas que
evidencian  patrones  consistentes de  desequilibrio  informativo,
sobrerrepresentaciéon de narrativas pro-gobierno y encuadres favorables al

Ejecutivo, sistematizacién del tratamiento adverso hacia la oposicidn, etc.

En conjunto, el estudio ofrece una radiografia precisa y medible del sesgo politico
en la cadena publica, introduciendo una base numérica para evaluar el uso
partidista del servicio audiovisual estatal y su funcién como instrumento de

legitimacién discursiva del sanchismo.
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3 Telediarioly2

El analisis de los informativos principales de RTVE se ha realizado a partir de
ocho emisiones, cuatro de Telediario 1 y cuatro de Telediario 2, correspondientes a

los dias 22, 24 y 29 de septiembre y 1 de octubre.

La metodologia empleada combina codificacién manual de discurso con analisis
cuantitativo semantico para medir tono, distribucion de fuentes, atribucion
causal, marcos narrativos, visibilidad y lenguaje politico. Se han revisado
integramente las transcripciones, identificando referencias politicas explicitas,
fragmentos de audio y declaraciones reproducidas en antena. Para cada apariciéon
se codifico el sujeto politico, la naturaleza de la mencién (positiva, negativa,
neutra), el tiempo concedido, el marco explicativo y la atribucién de
responsabilidad. En total se codificaron ocho programas en los cuales se
detectaron 276 declaraciones politicas, 119 segmentos de atribucion causal de
hechos referidos a la accién politica y mas de 1.900 frases con algun tipo de

contenido politico.

Los hallazgos de la investigacion fueron los siguientes:

31 Tono politico

Para evaluar el tono politico de Telediario se aplicd un sistema de codificacién
lineal en el que cada referencia a actores politicos fue clasificada en una escala
que oscila entre -1 (valoracién negativa explicita) y +1 (valoracion positiva
explicita), con 0 asignado a menciones neutrales. Esta técnica permite calcular un
valor medio de orientacién editorial hacia cada bloque politico —Gobierno y

oposicién— en términos de lenguaje, enfoque y connotacién contextual.

El resultado de este analisis arroja un tono medio de -0,12 hacia el Gobierno,
frente a -0,57 en el caso del Partido Popular y -0,63 para Vox, lo que indica que,
aun cuando existe critica hacia el Ejecutivo, esta es sensiblemente mas moderada

que la dirigida a la oposicion.

A nivel porcentual, el 64,3% de las menciones al gobierno fueron neutras, frente a
solo el 48,2% en el caso del PP y el 46,9% para Vox, mientras que las menciones
negativas se situaron en 23,1% para el Gobierno, frente a 41,6% para el PP y 45,3%

para Vox.
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En suma, aunque el informativo mantiene una apariencia formal de mayor
neutralidad institucional, el analisis cuantitativo evidencia una contencién
critica significativamente mayor hacia el Gobierno y un tratamiento desfavorable
intensificado hacia la oposicién, reflejando un patrén editorial sistemético y

medible.

3.2 Visibilidad y centralidad discursiva de bloques politicos

Para medir la visibilidad y la centralidad discursiva de cada bloque politico se
cuantificaron todas las apariciones en pantalla y menciones directas, incluyendo
declaraciones reproducidas, intervenciones citadas y presencia audiovisual
explicita. Cada apariciéon fue clasificada segun el actor politico y se estimé la
duracion de las intervenciones en segundos, con el fin de calcular tanto el
volumen de exposicion como el tiempo de palabra concedido. Esta metodologia
permite evaluar no solo quién aparece, sino con qué peso comunicativo participa

en la construccidén del relato informativo.

El analisis arroj6 un patrén sostenido de predominio gubernamental. E1 61,2% de
todas las intervenciones emitidas correspondi6é a miembros del Gobierno y sus
representantes institucionales, frente a solo el 20,3% para la oposicién, quedando
un 18,5% para expertos y autoridades neutrales. Ademas, la duracién media de las
declaraciones del Gobierno fue de 11,8 segundos por intervencion, casi el doble

de los 6,1 segundos concedidos a las voces de oposicion.

En términos agregados, el Ejecutivo no solo aparece méas de tres veces que sus
adversarios politicos, sino que sus mensajes reciben mas tiempo y mayor
profundidad narrativa. Esta pauta consolida al Gobierno como actor central y

narrador predominante de la actualidad politica en el informativo publico.

3.3 Encuadre narrativo

En el analisis de encuadre narrativo se clasificaron los temas para tomar en
cuenta si las noticias cubiertas refuerzan la postura gubernamental,
cuestionaban al Ejecutivo, criticaban a la oposicién o mantenian un paradigma
mas neutral. De 412 fragmentos tematicos codificados, el 48,7% encuadré
cuestiones en términos favorables o funcionales al Gobierno —como estabilidad,
accion institucional, medidas econémicas o defensa del orden democratico—, el
21,4% planted marcos criticos con el Ejecutivo y el 29,9% fue neutro. En paralelo,
el 56,2% de los segmentos donde aparecia la oposicion se enmarcaron en

términos desfavorables hacia ella. Los bloques criticos hacia el Gobierno
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tendieron a incorporar amortiguadores narrativos, como referencias a factores
internacionales, coyunturas heredadas o contexto global; los dedicados a la
oposicién, en cambio, tendieron a presentarse con causalidad directa y

responsabilidad explicita.

3.4  Atribuciones causales

Para medir atribucion causal se codificaron 119 segmentos donde se explicaba el
origen de un problema o crisis. Cuando el problema afectaba al Ejecutivo, el
68,9% de los casos lo atribuia a factores externos —«contexto internacional»,
«crisis energética global», «<impacto del clima extremo», «tensiones heredadas»—
y solo el 14,4% vinculé la responsabilidad directamente a decisiones

gubernamentales.

En sentido contrario, cuando la controversia afectaba a PP o Vox, el 72,3% de las
veces se imputd responsabilidad directa y tinicamente en un 9,6% se vinculd a
factores externos. Esta diferencia de 58 puntos en el patrén de atribucion
evidencia un mecanismo sistematico de proteccién contextual al Ejecutivo y de

personalizacién de responsabilidad en la oposicion.

3.5 Lenguaje institucional y marcos semanticos

El estudio del lenguaje institucional y los marcos semadanticos revelé un
alineamiento relevante con el discurso gubernamental. Se identificaron 39 usos
de terminologia politica cargada o narrativa institucional caracteristica del
Ejecutivo («negacionismo», «defensa de la democracia», «proteccién social»,
«lucha contra la desinformacién», «ultraderecha»). El 84,6% de estos términos
reforzaron marcos gubernamentales y ninguno se aplicé para etiquetar
negativamente al PSOE o Sumar con equivalentes («izquierda radical»,
«populismo progresista», etc.). La oposicion si recibid categorizacion ideoldgica
explicita, particularmente Vox, rara vez neutralizada por contra-marcos. Este
patrén lingiiistico, al no tener simetria terminolégica, constituye un indicador de

alineamiento narrativo.

3.6  Voces explicativas y legitimadoras

Finalmente, se evalud quién ejerce la voz explicativa y legitimadora de los
hechos. De las 276 declaraciones, el 79,7% provenian de fuentes institucionales, y
de ellas, el 61,2% eran directamente gubernamentales. Solo el 20,3%

correspondieron a voces opositoras, sin presencia equivalente de contrapesos
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técnicos o expertos que representasen perspectivas alternativas. Este
desequilibrio convierte al Gobierno en narrador principal del contexto politico y
econémico del pais, mientras la oposicion acttia como figura reactiva y con menor

capacidad de enmarcar la agenda.

3.7  Conclusiones generales

En suma, Telediario establece de forma sistematica una asimetria en visibilidad,
atribucion de responsabilidad, marcos interpretativos y voz narrativa que
favorece al Gobierno frente a la oposicion. La proporcidon de presencia (61,2%
frente a 20,3%), el tiempo de palabra (11,8 segundos frente a 6,1), la atribucién
causal (68,9% exculpatoria, frente a 72,3% imputativa para la oposicion) o el uso
de terminologia institucional alineada con la narrativa gubernamental
construyen un entorno informativo donde el Ejecutivo aparece como
protagonista legitimo, competente e interlocutor principal de la realidad publica,
mientras la oposiciéon queda relegada a un lugar secundario, principalmente
reactivo y con menor capacidad de construir una interpretacion alternativa de los

hechos.

3.8 Diferencias entre las dos ediciones de Telediario

En paralelo, se ha planteado también una comparativa entre las dos versiones del
informativo, con el objetivo de determinar si existe un tratamiento diferenciado
en la cobertura politica entre ambas ediciones y, en particular, si hay un mayor
grado de inclinacién hacia el gobierno en una u otra entrega de Telediario. Cabe
recordar que los programas comparados se emitieron el mismo dia, cada uno en
su franja, de modo que la base de actualidad y noticias sobre la que partian unoy

otro informativo eran muy similares.

En este caso, la metodologia aplicada consiste en un recuento sistematico de
menciones explicitas a los principales actores politicos, agrupados en dos
categorias: bloque gubernamental (Gobierno, PSOE, Sumar y lideres ejecutivos) y
oposicién parlamentaria (PP, Vox y sus lideres). Este procedimiento permite
medir de forma objetiva el grado de centralidad informativa de cada bloque, bajo
el supuesto ampliamente aceptado en la literatura de analisis de medios de que la
frecuencia de aparicion y el tiempo de exposicion constituyen indicadores

directos de prioridad editorial y construccién de agenda.

Se han contabilizado todas las referencias directas, intervenciones reproducidas

y apariciones informativas, generando tres métricas bésicas:
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1. Ratio de visibilidad Gobierno/Oposicién (menciones gubernamentales /

menciones opositoras).

2. Cuota de visibilidad gubernamental sobre el total de menciones politicas de

cada emision.

3. Promedios, medianas y rangos para identificar patrones consistentes mas

alla de variaciones puntuales.

El andlisis parte de que, como ya se ha establecido, hay una clara asimetria
informativa sistematica en favor del gobierno que se reproduce en ambas
ediciones. Sin embargo, se aprecia una intensidad aun mayor en la emision

nocturna que, de hecho, resulta estadisticamente significativa.

Asi, en Telediario 1, las ratios Gobierno/Oposicion registradas alcanzaron una
media de 3,14 y una cuota de visibilidad gubernamental del 74,2%. En términos
acumulados, esta edicidén contabilizé 91 menciones gubernamentales frente a 32
opositoras, lo que implica 2,84 menciones al Gobierno por cada referencia a la
oposicién. En cambio, en Telediario 2 la media fue de 5, llegando incluso a un pico
de 7,5 en la edicion del 29 de septiembre. La cuota gubernamental media ascendio
al 81,3%, con un total de 76 menciones gubernamentales frente a 20 opositoras,
esto es, 3,80 referencias al Gobierno por cada menciéon a la oposicién. El
diferencial entre ediciones es, por tanto, notable: Telediario 2 presenta un 59,2%
mas de desproporcion en favor del Gobierno y 7,1 puntos porcentuales mas de

visibilidad gubernamental que Telediario 1.

La consistencia de estos resultados, sumada al patrén cualitativo observado en las
piezas informativas, lleva a una conclusidn clara: el Telediario nocturno no solo
mantiene la preferencia estructural hacia el Ejecutivo identificada en la edicién
de mediodia, sino que la intensifica de forma significativa. En el marco de un
servicio publico de informacién, esta tendencia constituye un indicador
relevante de alineamiento institucional: el Ejecutivo domina la narrativa
informativa en la franja diurna y la refuerza en la edicién de maxima relevancia

editorial.

En sintesis, las cifras no describen un fenémeno puntual ni atribuible al ciclo
noticioso concreto, sino una estructura de visibilidad predominante del Gobierno
que otorga al Ejecutivo un papel prioritario como emisor legitimo de
interpretacion politica, a la vez que reduce el espacio de presencia y contestacion

politica de la oposiciéon. La ediciéon nocturna amplifica esta logica, situandose
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como el espacio donde la centralidad gubernamental alcanza su maxima

expresion.
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4 Malas Lenguas

El propoésito general del analisis planteado para el programa Malas Lenguas
pretende medir de manera objetiva el tono politico, el sesgo ideoldgico y los
marcos narrativos predominantes en el espacio presentado por Jesus Cintora. Se
han estudiado al completo las emisiones correspondientes a los dias 2, 7, 9, 14, 16,
21, 23y 28 del mes de octubre.

Los indicadores de estudio han sido disefiados para captar el contenido explicito
(qué se dice y sobre quién), pero también el contexto implicito (como se
enmarcan los temas, qué actores politicos reciben méas o menos atencién y con
qué tono se analiza su papel). De esta forma, se obtiene una radiografia completa

y objetiva del posicionamiento editorial del programa.

En total, se han construido siete indicadores. A continuacién, se presentan los

resultados obtenidos.

41  Tono politico

El primer indicador es el de tono politico, que busca establecer el tipo de
valoracion expresada hacia cada actor o bloque politico. Para ello, se clasifican las
frases o segmentos en tres categorias: favorables, desfavorables o neutros. Cada
valoracién se codifica en una escala de -1 a +1, y se obtiene un promedio
ponderado por actor. Asi se puede observar si el programa tiende a un tono
positivo o negativo hacia el Gobierno o las dos formaciones politicas que lo
conforman (PSOE y Sumar). De igual manera, este enfoque permite comprobar si
el tono es predominantemente positivo o negativo hacia las dos principales
fuerzas politicas de la oposiciéon, ambas pertenecientes al arco de la derecha
parlamentaria (PP y Vox). Este indicador es el nucleo del analisis realizado,
puesto que mide el tono de forma directa y permite comparaciones a lo largo de

los programas.

El estudio planteado muestra que el tono politico del programa durante el mes de
octubre favorecié de manera consistente al Gobierno y a los partidos situados en
laizquierda. En una escala que va de -1 (muy negativo) a +1 (muy positivo), el tono
medio hacia el Gobierno fue de +0,02, hacia el PSOE de +0,01, hacia Pedro Sanchez

de +0,04, hacia Sumar de +0,10 y hacia Podemos de +0,07. Por el contrario, el
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Partido Popular recibié un tono medio de -0,04, Vox de -0,01, Feijoo de +0,00,
Abascal de +0,00 e Isabel Diaz Ayuso de +0,01. En la practica, todos los actores del
gobierno obtuvieron puntuaciones positivas, mientras que los principales
dirigentes de la oposicién se situaron entre valores neutros y negativos, lo que
evidencia un tratamiento editorial claramente mas favorable hacia el bloque de

izquierda.

4.2  Sesgo ideoldgico

El segundo indicador es de sesgo ideolégico. Mientras que el anterior (tono
politico) mide la direccién de los comentarios, este indice mide el equilibrio entre
las menciones positivas y negativas de cada bloque politico. Se calcula restando
las menciones negativas hacia la izquierda y las positivas hacia la derecha, del
total inverso (menciones positivas hacia la izquierda y negativas hacia la
derecha), todo dividido entre el total de menciones. Cuando el resultado es
positivo, el sesgo se considera pro-izquierda y, cuando es negativo, pro-derecha,
mientras que, cuando el resultado se aproxima a cero, el tratamiento se etiqueta
como equilibrado. Este indicador permite una lectura global y objetiva de la

orientacion ideolodgica del programa.

La métrica de sesgo ideoldgico confirma el patrén descrito en el punto anterior. El
valor medio del mes fue de +0,37, lo que indica una inclinacién sostenida hacia
posiciones favorables al Ejecutivo y a los partidos de izquierda. El maximo se
alcanzo6 el 23 de octubre con +1,00, seguido del 21 de octubre (+0,69) y del 28 de
octubre (+0,67). Por el contrario, inicamente el programa del 9 de octubre arroja
un sesgo inverso, con —0,60. En cambio, en siete de las ocho emisiones analizadas
—equivalentes al 87,5% del contenido analizado— el programa favorece a la

izquierda, en términos de balance entre menciones positivas y negativas.

4.3  Tiempo de exposicion

El tercer indicador propuesto es la distribucion del tiempo de exposiciéon. No
todos los temas tienen el mismo peso ni el mismo tiempo en pantalla. Por eso es
importante medir cuanto se habla de cada bloque politico y de qué modo. Si el
programa dedica un volumen notable de minutos a actores de la derecha, pero
desde un enfoque critico, o si apenas se tratan temas problematicos para el
gobierno o los partidos que lo soportan, ello quedara reflejado en esta
distribucion. El anéalisis de la proporcion de palabras o minutos de conversacion

permite evaluar si existe un desequilibrio informativo o de atencién.
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La distribucién del tiempo fue similar entre Gobierno y principal partido de la
oposicion, aunque con diferente tono asociado. El Gobierno acumulé un 23,8% de
todas las menciones politicas y el Partido Popular un 23,7%. A continuacién
aparecen Ayuso con un 16,7%, Vox con un 14,0%, Pedro Sanchez con un 7,3%,
Podemos con un 5,3%, Feijoo con un 4,8% y el PSOE con un 3,0%. Puesto que la
presencia en pantalla es relativamente equilibrada, la diferencia radica
esencialmente en el tratamiento: la cobertura asociada al Ejecutivo es, en su
mayoria, positiva o neutra, mientras que la dedicada al PP y Vox es negativa,

critica o incluso satirica en la mayoria de casos.

4.4  Encuadre tematico

El cuarto indicador es el referido al encuadre tematico. No basta con saber qué
temas se tratan, sino con qué marco narrativo se presentan. Se clasifican los
temas segun si refuerzan mensajes favorables a la izquierda, si resultan negativos
paraladerecha, sison criticos con el gobierno y los partidos de la izquierda o si se
presentan de modo neutral. Por ejemplo, un bloque que aborde un caso de
corrupcién ligado al PP sin contraste o sin contextualizacién tiende a reforzar un
encuadre negativo para la derecha. En cambio, un bloque que muestre al
gobierno defendiendo la negociaciéon o la estabilidad transmite un encuadre
favorable a la izquierda. Este indicador capta el nivel de coherencia ideologica

entre los temas seleccionados y la orientacién politica del mensaje.

El andlisis de encuadre temadtico refuerza los hallazgos de otros puntos del
andlisis realizado. De las frases con contenido politico analizadas, un 49,6%
favorecieron la posicién del Gobierno o la izquierda, frente a un 19,0% que
resultaron negativas hacia este bloque y un 31,4% que permanecieron en
términos neutros. El dia 23 de octubre este sesgo alcanzé su punto méaximo, con
un 66,2% de frases favorables a la izquierda frente a un 14,3% negativas; el 21 de
octubre también se observ6 un fuerte predominio favorable (52,5% frente a
21,8%). Solo el programa del 9 de octubre mostré equilibrio, e incluso ligera
inclinacién critica hacia el Gobierno (29,9% positivo frente a 30,5% negativo). El
conjunto de la muestra refleja, por tanto, una proporcion cercana a dos frases

positivas hacia la izquierda por cada frase negativa en relacién con dicho bloque.

4.5  Satira politica

El quinto indicador alude al tono humoristico o parédico dirigido que también se

incluye en el programa. Malas Lenguas utiliza con frecuencia la satira y los sketches
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como herramienta editorial; por tanto, conviene registrar a quién va dirigida la
burla o la parodia. Asi pues, se han codificado igualmente estos segmentos
supuestamente humoristicos, para ver si se ridiculiza ala derecha, a laizquierda o
si el tono es neutro en clave politica. Este indicador es importante porque el
humor, en televisién, influye en la percepcion del espectador de manera

indirecta, reforzando juicios politicos de simpatia o rechazo.

Asi, en relacion con los contenidos humoristicos y parddicos, estos se dirigieron
principalmente hacia dirigentes y formaciones de la derecha. Aproximadamente
tres de cada cuatro piezas satiricas con contenido politico se centraron en Isabel
Diaz Ayuso, Santiago Abascal o Alberto Nufiez Feijéo. En contraste, los miembros
del Gobierno y del PSOE apenas fueron objeto de parodia directa. Solamente
alrededor del 10% de los sketches politicos afectaron, siquiera tangencialmente, a
figuras del Gobierno, mientras que en torno al 15% de estos segmentos
mantuvieron un tono neutro. En la practica, el humor actué como refuerzo del
sesgo politico dominante a favor del gobierno y de la izquierda politica y en

contra de la oposicién y de las fuerzas electorales de la derecha.

4.6 Polarizacion del discurso

El sexto indicador propuesto es el de polarizacion del discurso. Evalua la
intensidad del lenguaje polarizante, midiendo la frecuencia de términos
despectivos, etiquetas ideoldgicas, adjetivos cargados o ironias explicitas.
Términos como «ultraderecha» / «ultraizquierda» o «facha» / «rojo» pueden ser
ejemplo de que la emisidén porta una carga ideoldgica fuerte y, si se aplican
repetidamente o si se dirigen mayoritariamente en direcciéon a un unico bloque
politico, se erigen como una estrategia de deslegitimacién. Este indicador ayuda a
valorar si el programa promueve una narrativa de confrontacién o si, por el

contrario, mantiene un tono informativo, explicativo y analitico.

En este campo, el promedio fue de 6,3 términos polarizantes por cada 1.000 frases,
con picos superiores a 8 por cada mil en las emisiones de los dias 14 y 28 de
octubre. Cuando realizamos un analisis para conocer a quién se dirigian estos
términos, se revela una asimetria contundente, puesto que el 82% de las
expresiones despectivas o polarizantes identificadas se dirigi6é contra la derecha
(23 casos), mientras que solamente un 11% lo hizo contra la izquierda (3 casos). El
7% aparecié sin destinatario politico claro (39 casos sin asociacion directa).
Calificativos como «ultraderecha», «facha» o «franquista» se aplicaron casi

exclusivamente al PP y Vox, mientras que el bloque gubernamental no recibié
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equivalentes ideolégicos, de signo contrario. Asi pues, las expresiones mas duras
son claramente dirigidas contra la derecha, mientras que a la izquierda no se le

brinda este tratamiento, quedando al margen de tal forma de sefialamiento.

4.7 Pluralismo de los tertulianos o colaboradores

El séptimo y ultimo indicador examina la composicién ideolégica de los
tertulianos o colaboradores. Se estudia la trayectoria publica de los invitados, su
afiliacién a medios o corrientes ideolégicas y su papel durante el programa. El
objetivo aqui no es juzgar sus opiniones, sino ver si la pluralidad representada en
la mesa es equilibrada. Por ejemplo, un predominio sistematico de comentaristas
afines al PSOE o a medios mas asociados con la izquierda politica tenderia a

reforzar un sesgo en dicha direccion.

La observacion sistematica de las mesas de debate durante las ocho emisiones
permite identificar una estructura de opiniéon mayoritariamente afin al espectro
politico de la izquierda. Aproximadamente dos tercios de las voces intervinientes
procedian de medios o perfiles claramente situados en la izquierda o centro-
izquierda, frente a en torno a un 20% vinculados a posiciones liberales o
conservadoras y un 15% de perfil mas centrista o menos politicamente alineado.
La ausencia de equilibrio estructural en la representacion de sensibilidades
politicas contribuye también de forma directa a reforzar la orientacién editorial

descrita en los apartados anteriores.

4.8 Conclusiones

En conjunto, el analisis revela que Malas Lenguas presenta una orientacion
editorial claramente favorable al Gobierno y a las fuerzas de izquierda, asi como
un trato significativamente mas critico hacia la oposicién conservadora. El tono
medio hacia los actores gubernamentales fue positivo (Gobierno +0,02; PSOE
+0,01; Sanchez +0,04; Sumar +0,10; Podemos +0,07), mientras que los principales
referentes de la oposicion recibieron valoraciones neutras o negativas (PP -0,04;
Vox -0,01; Ayuso +0,01). Esta tendencia se refuerza con el indice de sesgo
ideolodgico, que alcanz6 un valor medio de +0,37 para el mes, llegando a +1,00 el 23
de octubre y situandose en valores favorables al bloque de izquierdas en siete de

las ocho emisiones examinadas.

Aunque la visibilidad de PSOE y PP fue comparable (23,8% y 23,7% de menciones,
respectivamente), el tratamiento fue sustancialmente distinto: la cobertura

relativa al Ejecutivo fue mayoritariamente positiva o neutra, mientras que la
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correspondiente a la oposicién adoptdé un tono critico o satirico. Asimismo, el
encuadre tematico mostré un predominio de contenidos favorables a la izquierda
(49,6% de frases) frente a un 19,0% desfavorables, con episodios que alcanzaron

hasta un 66,2% de contenido favorable al Gobierno.

De igual manera, el humor politico operd en la misma direccién: el 75% de los
sketches se centraron en figuras de la derecha, mientras solo un 10% afecté a
dirigentes de la izquierda. La polarizacion lingiiistica también fue asimétrica, con
el 82% de los términos despectivos dirigidos hacia la derecha y solo el 11% hacia
la izquierda. Finalmente, la composicién de tertulianos consolidd este patron,
con aproximadamente dos tercios de voces afines a la izquierda frente a un 20%
asociadas a la derecha y otro 15% representativo de una posicién mas neutral o

menos alineada politica.

El conjunto de métricas confirma, por tanto, un sesgo sistematico que combina
mayor benevolencia informativa hacia el Gobierno, una critica intensificada a la
oposiciéon conservadora y una estructura narrativa orientada a reforzar los

marcos politicos del bloque de izquierdas.
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5 LaHoradelal

La presente seccion del informe examina el tono politico, el sesgo ideolégico y los
marcos informativos predominantes en La Hora de La 1, tomando como
referencia las emisiones del 22, 24 y 29 de septiembre y del 1 de octubre. Para ello,
se analizaron las transcripciones completas de cada entrega, con el objetivo de
determinar si el programa mantiene una cobertura plural y equilibrada o si
muestra una tendencia sistematica de favorecimiento hacia un bloque politico. A
tal fin, se aplicaron seis de los siete indicadores analiticos empleados en la seccién
anterior —tono, sesgo ideoldgico, tiempo de exposiciéon, encuadre temaético,
lenguaje polarizante y composicion de tertulianos—, combinando técnicas

cuantitativas de codificacion textual con andlisis cualitativo del enfoque editorial.
6

Los resultados del analisis son los siguientes:

1. Tono politico. Se evidencia una inclinacién sostenida hacia una valoracion
mas benévola del Gobierno y de los partidos de izquierda. En una escala de -1
a +1, el Gobierno obtuvo un promedio de +0,03, el PSOE +0,02, Pedro Sanchez
+0,04 y Sumar +0,05. Por el contrario, el Partido Popular registr6é 0,05 y Vox
-0,06, mientras que Isabel Diaz Ayuso acumulé -0,04 y Alberto Nuflez Feijéo
-0,03. Aunque el programa incorpora momentos de neutralidad y contraste
periodistico, el patréon general refleja una mayor suavidad critica hacia el

Ejecutivo y un tratamiento mas incisivo hacia la oposicién de centro-derecha.

2. Sesgo ideoldgico. El valor medio registrado fue de +0,21, indicando una
orientacion favorable a las posiciones gubernamentales. El 24 de septiembre
fue el dia de mayor sesgo (+0,42), seguido del 29 de septiembre (+0,31). La
emision del 22 de septiembre mostré el mayor equilibrio (+0,07), mientras
que el 1 de octubre se situ6 en un término medio (+0,16). En tres de las cuatro
emisiones analizadas la relacién entre menciones positivas y negativas

favorecio de manera clara al Gobierno.

3. Tiempo de exposicion. Gobierno y PSOE concentraron el 26,8% de las
menciones politicas, mientras que PP y Vox sumaron el 31,4%. De igual

modo, Pedro Sanchez fue citado en el 5,9% de las referencias, frente al 4,2%

SEl contenido supuestamente humoristico o satirico propio de algunos segmentos de Malas Lenguas no aplica a La
Hora de La 1, motivo por el cual dicha métrica ha sido excluida del analisis.

28



INSTITUTO JUAN DE MARIANA Propaganda y TV publica: midiendo el sesgo izquierdista de TVE

de Feijoo y el 7,1% de Ayuso. Llama la atencién que Vox, pese a ser la tercera
fuerza politica, acumuld un 9,3% de las menciones. En suma, la oposicién
recibié una cuota de exposicién ligeramente superior, pero su presencia
quedd frecuentemente asociada a conflictos politicos, controversias,
criticas... mientras que la izquierda obtuvo un mayor porcentaje de

menciones enmarcadas en clave explicativa, institucional o contextual.

4. Encuadre temdtico. El 43,5% de los fragmentos con carga politica reforzaron
posiciones favorables al Gobierno, frente a un 22,6% que resultaron
desfavorables al Ejecutivo. Un 33,9 % de los casos tuvo un tono neutral. E1 24
de septiembre se registro el sesgo mas desequilibrado (56,4% a favor de la
izquierda, frente a una carga negativa de apenas un 18,2%). Los marcos
narrativos dominantes incluyeron la defensa de politicas publicas de la
Administracién Sanchez, la apelacion a la estabilidad institucional y a la
permanencia del gobierno en el poder, la identificacién de inconsistencias o
contradicciones en la posicién de la oposicién o la critica a la gestion de

gobiernos autonémicos del PP.

5. Polarizacion del discurso. Se registraron 4,7 expresiones ideologizadas por
cada 1.000 frases. El 76% de dichos términos se dirigié contra la derecha,
frente a un 9% aplicado a la izquierda, quedando el 15% restante sin
destinatario politico explicito. Expresiones como «ultraderecha» o alusiones
a discursos «negacionistas» aparecieron en relaciéon con la oposicion,
mientras que el tratamiento discursivo hacia el Gobierno se caracterizé por

un tono institucional y ausencia de calificativos equivalentes.

6. Composicion de voces invitadas. La muestra de expertos, intervinientes o
tertulianos arroja de nuevo una ventaja de aquellos perfiles ideoldgicos mas
afines al Ejecutivo. En torno al 55% de las intervenciones correspondi6 a
voces vinculadas a la izquierda, mientras que el 30% correspondi6 a perfiles
liberales o conservadores y el 15% restante, a especialistas o analistas con
una posicion mas neutra. Esta distribucion contribuye reforzar la orientacion

editorial dominante en el plano discursivo y argumentativo.

5.1 Conclusiones

Al igual que sucedié con Telediario y Malas Lenguas, el andlisis dedicado a los
contenidos de La Hora de La 1 revela un patrén editorial definible, cuantificable y
consistente en la direccién de reforzar la posicién del Gobierno y debilitar la de la

oposicién. La combinacién de indicadores (tono, sesgo, encuadre, carga
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polarizante y composicion de voces invitadas) dibuja un ecosistema informativo

orientado a consolidar los marcos discursivos favorables al Ejecutivo.

Los datos son claros: el tono medio hacia el Gobierno es positivo (+0,03) frente al
negativo asignado al PP y a Vox (-0,05 y —-0,06, respectivamente); el sesgo
ideologico medio se sitda en +0,21, con picos de hasta +0,42; el 43,5% de los
encuadres beneficia a la izquierda, frente a un 22,6 % desfavorable, lo cual supone
casi dos fragmentos favorables por cada uno critico; y el 76% de los términos
polarizantes censura a la derecha, frente a un 9% dirigido hacia el Gobierno o sus
aliados. A esto se suma que la mesa de tertulianos presenta una ventaja
estructural para perfiles ideolégicamente afines a la izquierda (55 %, frente al 30 %

de voces conservadoras).

El balance sistematico de los datos evidencia que La Hora de La 1 funciona como
un instrumento mas de legitimacién discursiva del Ejecutivo y de desgaste del
principal bloque opositor. El programa cubre cuestiones informativas y de
actualidad, pero lo hace dentro de un marco editorial alineado con los intereses

del Gobierno y de la izquierda politica.
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6 Mananeros

El objetivo de la presente seccidn es identificar la orientacién editorial y el
tratamiento politico del programa Mafianeros, presentado por Javier Ruiz en La 1.
Se han estudiado integramente las emisiones de los dias 1, 6, 8, 13, 20, 22, 27 y 29 de
octubre, con el propdsito de analizar el tono con el que habla de los distintos
actores politicos, el sesgo general de los contenidos presentados y la logica

narrativa predominante en la seleccion, presentacién y discusién de los temas.

Aligual que en el estudio realizado para Malas Lenguas o La Hora de La 1, el analisis
formulado se estructura en torno a siete indicadores que permiten capturar la
dimension cuantitativa del sesgo (frecuencia de menciones y tono expresado) y
también sus elementos cualitativos (encuadres tematicos, picos de polarizacién
lingtiistica y composicion del debate). El enfoque resultante combina el recuento
textual con la codificacion semadantica y la lectura contextualizada de los

segmentos mas relevantes del programa.

Los resultados son los siguientes.

6.1  Tono politico

En promedio, el tono hacia el Gobierno y los partidos situados en la izquierda
presenta una ligera inclinaciéon positiva, mientras que la valoraciéon hacia el
Partido Popular y Vox es mas critica. En una escala de -1 (muy negativo) a +1 (muy
positivo), el tono medio hacia el Gobierno se sitiia en +0,06, hacia Pedro Sanchez
en +0,03, hacia Sumar y Podemos en +0,02. Por el contrario, el PP recibe un tono de
-0,05, Vox de —0,09, Isabel Diaz Ayuso de —0,07 y Santiago Abascal de -0,08. Se
acumulan, por cierto, mas menciones a Ayuso que al lider nacional del PP,
Alberto Nuilez Feijéo. La direccién del sesgo es constante y muestra una
preferencia editorial clara: el Gobierno recibe un tratamiento comprensivo o
justificativo, mientras que la derecha aparece asociada a cuestiones criticas u

observaciones negativas.

6.2 Indice de sesgo ideoldgico

Elindice sintético de sesgo, que pondera elogios y criticas dirigidos a cada bloque,

arroja un resultado medio mensual de +0,29, compatible con una linea editorial
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favorable al Gobierno y la izquierda. No existen episodios con saldo favorable ala
derecha; el menor sesgo registrado es +0,05 el 29 de octubre, mientras que los
valores mas altos se concentran los dias 6 de octubre (+0,53) y 22 de octubre
(+0,48). La tendencia revela un patrén estable, no circunstancial, de mayor
indulgencia o comprensién hacia el Ejecutivo y mayor exigencia critica hacia los

partidos de oposicion.

6.3  Distribucion del tiempo de exposicion

La estructura del programa dedica una cantidad significativa de tiempo a actores
gubernamentales, 1o que refleja su condicion de magacin informativo con fuerte
presencia de actualidad institucional. Aproximadamente el 49,5% de las
menciones explicitas corresponden al Gobierno, PSOE, Pedro Sanchez... frente a
un 30,2% para el PP y sus referentes o un 10,2% para Vox y Abascal. El dato
relevante aqui, en cualquier caso, no es tanto la distribucion como la
combinacién de la misma con el tono, puesto que, si los segmentos dedicados al
Gobierno tienden a ser informativos, neutrales o incluso favorables, mientras que
la presencia de la oposicién se acompafia con mayor frecuencia de criticas,
cuestionamientos o marcos problematizadores, esa distribucion equitativa del

tiempo no implica en absoluto un tratamiento equilibrado entre bloques.

6.4 Encuadre tematico

El analisis del encuadre narrativo confirma una inclinacién sostenida hacia
posiciones favorables al Gobierno y a la izquierda. Del total de segmentos con
carga politica identificados, el 41% reforzo la posicién del Ejecutivo, mientras que
el 22% resulté critico con él y un 37% adoptéd un tono neutro o meramente
descriptivo. En contraste, inicamente un 3% de los encuadres favorecié a la
oposicién, frente a un 28% que fue explicitamente negativo para PP y Vox y un 9%
que se mantuvo en clave neutra. El programa tiende a presentar la agenda
gubernamental como razonable, técnica o institucional, mientras que las
posiciones del centro-derecha aparecen asociadas mayoritariamente a
controversia, contradiccion o confrontacion politica. El resultado es un
ecosistema narrativo en el que la legitimidad institucional se atribuye
preferentemente al Ejecutivo, y la oposicién se representa de forma

predominante como reactiva, disruptiva o polarizadora.

32



INSTITUTO JUAN DE MARIANA Propaganda y TV publica: midiendo el sesgo izquierdista de TVE

6.5 Polarizacion del lenguaje

El programa mantiene un tono formal y periodistico, aunque la presencia de
términos polarizantes es apreciable. Se registran 4,1 expresiones polarizadoras
por cada 1.000 frases, una cifra inferior a la observada en Malas Lenguas pero
suficiente para influir en el clima discursivo. Del total de expresiones
polarizantes, el 76% se dirige hacia la derecha politica, solo el 9% hacia la
izquierda, mientras que el 15% restante no tiene un destinatario claro. Etiquetas
como «ultraderecha», «negacionistas» o «trumpistas espafioles» aparecen
recurrentemente, lo que contribuye a una narrativa que asocia a la oposiciéon con
radicalidad o extremismo, sin equivalentes seméanticos aplicados al Gobierno o a

sus aliados.

6.6  Perfil ideoldgico de los invitados

El reparto de voces refleja que, en términos aproximados, el 55% de los
comentaristas y colaboradores habituales puede vincularse claramente a
posiciones préximas a la izquierda, mientras que solamente el 20% proviene
claramente del ambito liberal-conservador. El 25% corresponde a perfiles
profesionales presentados como invitados o expertos, careciendo su perfil de una
afiliacién ideoldgica publica de cardcter mas rigido. Por tanto, la mesa no
presenta una simetria real y, por ello, la dindmica de debate del programa suele

reforzar marcos interpretativos favorables al Ejecutivo.

6.7 Conclusiones

El analisis indica que Marfianeros desarrolla una linea editorial progresista afin al
Gobierno y con un tratamiento negativo de la oposicién politica. El resultado es
un espacio televisivo claramente alineado con la narrativa gubernamental y con
un sesgo de izquierdas caracteristico del tipo de contenidos que estd

promoviendo RTVE.
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7 Lamaquinaria estatal de
promocion del gobierno

En el agregado de los cuatro formatos analizados —Telediario, La Hora de La 1,
Mafianeros y Malas Lenguas— se observa un desequilibrio claro en el tratamiento
politico por parte de RTVE. Asi, la medicién integrada de sesgo muestra que la
oposicién recibe 2,9 veces mas carga desfavorable efectiva que el Gobierno y los
partidos que lo integran. Este resultado refleja un alineamiento editorial
profundo con las posiciones del Ejecutivo y de la izquierda politica en las
emisiones de contenido informativo de La 1. Por cada tres contenidos negativos
para el bloque que representan PP y Vox solamente se dirige una mencion critica

con PSOE, Sumar o el gobierno conformado por ambas formaciones.

Pero larealidad es incluso mas grave al integrar en nuestro analisis el conjunto de
variables analizadas: tono, marcos tematicos, tiempo de aparicién, polarizacién
lingiiistica, seleccién de invitados y, si procede, tratamiento humoristico. Al
hacer este planteamiento, se observa un patrén editorial sistematico, en virtud
del cual la oposicion recibe cerca de tres veces mas carga narrativa negativa que
el gobierno, aun cuando este ultimo concentre mayor responsabilidad

institucional y reciba mas protagonismo informativo.

No es solamente que la television publica critique mas a la oposicién. Es que,
ademads, la agenda de temas seleccionados, los invitados que participan en los
programas, el relato construido en los bloques emitidos y hasta los segmentos
supuestamente humoristicos apuntan sistematicamente en la misma direccion,
de tal forma que la presidn critica sobre la oposicién es 2,9 veces mayor que la

ejercida sobre el gobierno.

Pedro Sanchez ha denunciado con insistencia la supuesta existencia de una
«maquina del fango», aludiendo a supuestas «conspiraciones» contra de
«pseudomedios» que se dedican a la proliferacion de «bulos», consolidando una
«fachosfera» mediatica hostil a su gobierno. En la practica, este discurso revela la
intolerancia a la critica y la falta de respeto por la libertad de expresion que, en
efecto, han quedado de manifiesto en muchas acciones del gobierno, que
solamente en 2025 ha puesto en marcha hasta cinco proyectos normativos

orientados a someter a la prensa libre al control politico.
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Ademas de estas acciones legislativas que pretenden silenciar a la prensa que
resulta incomoda para el poder, es fundamental tomar en consideraciéon otras
acciones que también avanzan en la misma direccion, como el sefialamiento de
periodistas por parte de miembros del Ejecutivo, la decisién de los integrantes del
gobierno de reducir drasticamente su presencia en medios de comunicacién
criticos, la celebracion de ruedas de prensa en las que el presidente Pedro

Sanchez no admite preguntas, etc.

Mientras el Ejecutivo sitia a sus criticos en la diana, su propio gobierno ha
consolidado en paralelo una estrategia comunicativa que opera justo en la
direcciéon opuesta. La narrativa oficial presenta a la prensa como una amenaza
por sus supuestas practicas desinformativas, lo que envuelve al Ejecutivo en una
imagen de victimizacién permanente. Sin embargo, en la practica vemos que es el
gobierno el que hace un uso descarado de RTVE para convertir al ente publico en

un aparato de propaganda del sanchismo.

La corporacion publica se debe, a priori, al conjunto de la ciudadania y al
ofrecimiento de contenidos alejados de las dindmicas propias del mercado
audiovisual y centrados en ofrecer informacion rigurosa y productos educativos
y culturales enriquecedores. ;:Qué sucede en realidad? Como muestra el presente
informe, RTVE y su canal de referencia, La 1, son ahora aparatos de propaganda
politica, con espacios y tertulias donde el encuadre tematico replica
sistematicamente los intereses del Ejecutivo y el sesgo ideoldgico resulta mas que
evidente, con una critica sistematica y desproporcionada a la oposicién que
contrasta con el escaso peso que se da a aquellas cuestiones que van contra los

intereses politicos del PSOE y sus socios.

El resultado es una vulneracién flagrante y continua del rol que se encomienda a
RTVE. En lugar de garantizar un debate abierto, equilibrado y diverso, la
radiotelevision estatal se ha convertido en un altavoz politico. Esta deriva no solo
empobrece el ecosistema mediatico espaifiol, sino que erosiona la confianza
ciudadana en las instituciones y amenaza un principio esencial de toda

democracia liberal, como es el de la libertad de expresién.

Ante semejante panorama, parece razonable plantear, como hace el presente
documento, que la financiacién de RTVE quede ligada a una casilla anual en la
Declaracién Anual, para que los contribuyentes puedan elegir si desean seguir

financiando o no las actividades de la corporacion.
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Otra opcidn evidente seria la privatizacion de parte de los canales de RTVE, para
generar una mayor concurrencia privada en el mercado audiovisual. En este
sentido, cabe recordar que el ente cuenta con la sefial de La 1, pero a dicha
emisién hay que sumarle otros canales de television en abierto (La 2, 24 Horas,
Clan, Teledeporte, TVE Internacional), amén de un servicio de televisiéon en linea
(RTVE Play) y cinco emisoras de radio (RNE, Radio Clasica, Radio 3, Radio 4 y
Radio 5). Asi, incluso si se considera necesario el mantener una cierta presencia
publica en el sector, ésta podria limitarse a La 1 y RNE, quedando el resto de
canales en manos del mercado. Fuentes de mercado plantean que, bajo un
escenario razonable, se pueden obtener entre 150 y 200 millones por esta via, lo
que permitiria amortizar deuda de la corporacién y, sobre todo, reducir su
tamafio y concentrar su trabajo en dos Unicas vias de transmisién. Al mismo
tiempo, este proceso aumentaria el pluralismo del mercado audiovisual en el
ambito de la television en abierto, donde el peso de los dos principales operadores

privados es excesivo.

7.1 Otras consideraciones

Al margen de la manipulacién ejercida de forma directa a través de RTVE, es
importante tomar en consideracién otras valvulas que sirven al Ejecutivo para
amortiguar la critica e imponer su agenda. En materia de publicidad institucional
y comercial, por ejemplo, el gasto anual del Ejecutivo lleg6 en 2024 al entorno de
los 270 millones de euros, convirtiendo al gobierno de Espafia en el principal
anunciante del pais, muy por delante de Procter & Gamble o L’Oreal (cerca de 80
millones) o de Telefénica y el grupo automovilistico Stellantis (en torno a 60
millones). Entre 2019 y 2025, el gobierno de Pedro Sanchez habra desembolsado
1.767 millones en concepto de publicidad institucional y comercial, frente a los
986 millones del mandato de Mariano Rajoy o los 1.506 millones de la etapa de

Rodriguez Zapatero.

El estallido de la publicidad institucional y comercial no escapa a ningun
ciudadano de a pie. Campafias como «No es magia, son tus impuestos» forman
parte de la programacion audiovisual cotidiana que consume el espaiiol medio,
en este caso con animo de generar una mirada positiva de la politica recaudatoria
de un gobierno que, como ha demostrado el Instituto Juan de Mariana en su
informe Impuestometro, ha aprobado mas de 90 subidas de impuestos y

cotizaciones desde el afio 2018.
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Ademas de la publicidad institucional y comercial, hay otras operaciones
relevantes que se deben considerar ala hora de estudiar la estrategia de influencia

que esta siguiendo el gobierno en el terreno de los medios de comunicacién:

- La primera de ellas es la entrada de la SEPI (Sociedad Estatal de
Participaciones Industriales) en el accionariado de Telefénica, lo que no
solamente abre la puerta a reorientar el presupuesto publicitario de la
compaiflia de telecomunicaciones hacia proyectos que resulten convenientes,
sino que también facilita el despliegue de una nueva editorial y de contenidos

en la plataforma de television de pago Movistar+.

- La segunda operacion, de momento truncada, fue el intento de tomar el
control del Grupo PRISA y el empeiio en facilitar a dicha corporacién una

licencia para el lanzamiento de un nuevo canal de televisiéon en abierto.

- Laterceraoperacién, en vias de desarrollo, tiene que ver con la politizacién de
la agencia de noticias EFE, que desde 2023 est4 presidida por Miguel Angel
Oliver, que fue Secretario de Estado de Comunicacién de la Administracion
Sanchez entre los afios 2018 y 2023. Al respecto de esta cuestion, un
comunicado emitido por trabajadores de EFE a mediados de 2025 denuncia
que Oliver «esta tirando por la borda el prestigio que siempre han tenido la

agencia y sus trabajadores».

- Lacuarta de estas lineas de actuacién esta volcada en inflar las subvenciones,
los incentivos fiscales y los fondos europeos ofrecidos al sector audiovisual y,
particularmente, al cine. Las ayudas directas que se le brindan a dicho sector
en forma de subsidios ascendieron en 2023 a 167 millones de euros. A esta cifra
hay que sumarle las agresivas deducciones recogidas en el Impuesto de
Sociedades, con porcentajes de desgravacion de hasta el 85%, o el tipo
reducido del IVA aplicado a la venta de entradas de cine, del 10%. A esto hay
que sumarle 3.100 millones de fondos europeos Next Generation EU que seran

dedicados al sector audiovisual para impulsar peliculas, series y videojuegos.

- La quinta y mas reciente de estas apuestas gira en torno a la compra de
influencia en redes sociales, a base de ofrecer generosas ayudas a usuarios de
redes como X (antes Twitter), Instagram, TikTok o Youtube. Como muestra,
un botoén: el politélogo Alan Barroso fue retribuido con 3.146 millones de
euros por la realizacién de dos videos sobre Francisco Franco de un minuto y
medio de duracién. Desde el gobierno se han planteado nuevos desembolsos
en esta linea, caso por ejemplo del Ministerio de Igualdad, que ya ha

anunciado que pretende subvencionar a influencers feministas para «financiar
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a creadoras de contenidos, entidades del tercer sector y asociaciones
ciudadanas» y, de esta forma, contribuir a la «despatriarcalizaciéon de las
redes sociales». En la misma linea van otros proyectos que ya estan
recibiendo dinero publico para la elaboracién de contenidos en linea. ’ Y es
que, como alerta Juan Soto Ivars, «hay muchas partidas de dinero publico

corriendo al podcast, los canales de Youtube y el activismo en TikTok». ®

Habida cuenta de todas estas lineas de trabajo mediante las cuales el gobierno
estd desplegando recursos publicos para incrementar su influencia en la esfera
publica, es fundamental recalcar que la manipulacién apreciada en RTVE es

solamente la punta de un profundo iceberg.

En suma, el gobierno de Pedro Sanchez no solamente amenaza la libertad de
expresion e instrumentaliza RTVE para poner al ente publico al servicio de sus
intereses, sino que, ademas, el Ejecutivo estda poniendo en marcha muchas otras
acciones orientadas a influir en la opinién publica, limitar las criticas a su gestion
y generar una sensaciéon de mayor respaldo social, todo a base de publicidad
institucional y comercial, entrar en el accionariado de empresas cotizadas del
campo de las telecomunicaciones, influir en empresas privadas dedicadas al
sector, subsidiar y ofrecer generosos incentivos fiscales al cine y aprobar partidas
de gasto para inyectar dinero en el bolsillo de influencers y creadores de

contenidos digitales.

’Para ver algunos ejemplos: https://www.libertaddigital.com/libremercado/2025-10-21/asi-riega-sanchez-con-
dinero-publico-a-podcasts-sin-audiencia-7305773/

8Ver: https://www.elconfidencial.com/cultura/2025-10-26/pendulazo-influencers-jovenes-tik-tok-
izquierda_4235221/
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